
PENGARUH PROGRAM PROMOSI PENJUALAN DAN PERIKLANAN FLEXI
SUREPRICE TERHADAP SIKAP KONSUMEN DI SUBANG TAHUN 2006

 
Erik Sonjaya¹

 
¹Manajemen (Manajemen Bisnis Telekomunikasi & Informatika), Fakultas Ekonomi Bisnis, Universitas

Telkom

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

Tugas Akhir - 2007

Fakultas Ekonomi Bisnis Program Studi S1 Manajemen (Manajemen Bisnis Telekomunikasi & Informatika)


