
 
 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR PEMBENTUK CUSTOMER PERCEIVED 

VALUE PADA SIETE CAFE 

SKRIPSI 

Disusun Oleh: 

AULIA KHAERA ARFAH 

1203130219 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS KOMUNIKASI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TELKOM 

BANDUNG 

2017 


