2.1.2 Jenis-jenis Kampanye.........cccccueeeriieriiieeiiie e eieeesieeesveeeiaeesveeeseveeenaaeesnnaeens 10

2.1.3 Kampanye SOSIAL........ccueiriuiiiiiiiiiie ettt ettt e ee 11
2.1.4 Tujuan KampPanye ........cceeoeerieeiieeniienieeieesieeeteeieeseeeteesieeseeenseesaeeenseensaesnseens 13
2.1.5 Saluran Kampanye ...........ccceecuierieriieiiienieeieeniteeie et st eaeesaeereesaeeseneeseens 13
2.2.1 Pesan KampPanye ........ccueevuieiniieiiiiieniieenieeeteesieeesieeesitee st e sbeeesiseesaeeesnnaee e 16
2.1.7 Pengertian Persuasi Kampanye .........cccceeveerieieiieniienieeieenieeie e 19
2.1.8 Strategi persuasi KAmMPanye.........cceeeeueeeiireeniieeenieeeiieeeiieeesreeeseeesseeesseeensseeens 19
2.2 KOMUNIKAST ..ottt ettt ettt e sbe e et ebee e ens 21
2.2.1 Pengertian KOmMUNIKAST .......ccccviiiiiieiiiiieiiie et 21
2.2.2 Strategi Komunikasi Kampanye ..........cccceevciiiiiieiiiiiecieeceeeee e 21
2.3 Perlindungan Pejalan KaKi.........cccooouiiiiiiniiiiiiiieieecceee e 23
2.3.1 Pasal-Pasal Tentang Lalu Lintas dan Angkutan Jalan ............ccccecceveivininnenen. 23
2.3.2 Pasal-Pasal Tentang Lalu Lintas dan Angkutan Jalan ............ccccecceviiiininnennnn. 26
2.3.3 Penyelenggaraan Ketertiban, Kebersihan dan Keindahan .............c.ccccccoeenenee. 27
2.4 TTANSPOTEAST..ccuviieeiieeitieeeiieeeteeesiteeeteeesteeesaseesteeesseeessseeesseesseeessseeensseesnsseenns 28
2.4.1 FUNEST TranSPOTtAST...ccuveeecureeetieeiiieeitieeeiteeeeteeesteeseteeesseeessseeensseesseeessseesnsseenns 28
2.4.2 Manfaat TranSPOTTAST ....cccuveerueeerieeeiieeeteeeeteeeeteeesieeesreeesraeesseeessseeessseessseenns 29
2.5 Perilakul co.eeeeiii e 30
2.5.1Traffic and Travel Behaviour..........ccccooveviiiiiniiiiiniiiceeceeeeeee e 30
2.6 Psikolog Perkembangan...........ccccueeiieiiiniiiiieiecie et 31
2.6.1 Pengertian Dewasa AWal .........ccocoeiiiiiiiiiiiiiieiee et 31
2.6.2 Batasan Masa Dewasa AWal ........c.ccooeriiiiiiiniiniiiieeceeeeeeee e 32
2.6.3 Ciri Perkembangan Dewasa AwWal ..........ccccoovueeviiiiiiiieniie e 33
2.6.4 Optimalisasi Perkembangan Dewasa Awal ...........ccccooeeviiiiiniieiiiieenieeeee e, 34
2.6.5 Perkembangan Aspek EMOSI........c.ccociiiiiiiiiniiieiiie et 34
2T BVENE ittt s 36
2. 7.1 JeniS EVENT c...oiiiiiiiii et 37
2.5.2 Tahap Perancangan Sebuah Event ............cccccooeiiniiiiiiiiiiniiciecieceeeeee e, 38
2.7.3 Pemasaran BVENT........ccocoiiiiiiiiiiiiicnicece et 39
2.8 Teori Desain Komunikasi Visual........c..cocceviiriiiiinienenieniicneceieeesee 40
2.8.1 MBAIA ..ottt et 41

viii



2.8.3 LAYOUL ..ttt ettt ettt ettt ettt et ettt et et e b e e nt e te et e et et e eneenaeeneas 43
2.8 LLOZO ettt ettt ettt e et e sttt e e abeeenabeesbteeenbeeene 44
2.8.5 HUIUT/ TIPOZIATT ..ceviiiieciiieiieee ettt ettt et e eae e ens 44
2.8.0 WAAIMIA ..ottt ettt ettt ettt e nbe e e ens 46
2.9 TeOTT ANALISIS ..cuveeuiiiieiieiieeieeteee ettt ettt sttt sb et 47
2091 SWOT ettt ettt ettt ettt et e sttt e es e e nbe e e e nseenseeneenees 47
2.9.2 ALSAS ettt ettt ettt neennas 48
BAB III DATA DAN ANALISIS ucuiiiiiininseisensaissensansssnssesssssssssassssssassssssssssssssess 49
3.1 Data ObBJEK ...eeneiiiiiieee et 49
3.1.1 Data Pemberi PrOYeK.........ccccouieiiiiiiiiiiiiieeie et 49
3.1.2 Data Kota Bandung............ccccuieiiiiiiiiieiecieeieeeee et 53
3.2 Data Program Pemerintah ...........coocooviiiiiiiiiiiiiciieeee e 54
3.2.1 Hak dan Kewajiban Pejalan Kaki .........ccccoocueiiieniiiiiiiiiiiccciececeee e, 54
3.2.2 Tentang Lalu Lintas dan Angkutan Jalan...........c.cceccveeviieniiiinieeecieecee e 55
3.2.3 Tentang Jalan .........ccccuiieiiiieiiiccie e e 58
3.2.4 Penyelenggaraan Ketertiban, Kebersihan dan Keindahan ..............c.cccccooenee. 59
3.3 Data Khalayak Sasaran ...........ccccceeeeieeeiiieniieeniie et evee e e 60
3.3.1 Target AUGICIICE .......eeeuiieiieiieeiieite ettt ettt sttt e st eeabeesaeeesbeenseeneeeenne 60
Q. DEMOGIATIS ...ttt ettt ettt seen 60
D GEOZIATIS ...ttt ettt ettt et saa e e nneas 61
C. PSIKOGIATIS ...t et ettt ens 61
3.3.2 AOI (Activity, Opini, INtETESt)......ccecviieririeiiiieeieecee e 61
3.4 Data Proyek SEJEMNIS .....ccccuiiiiiieeiiiieiiieeiee ettt esree et e e e sraee e e e ennee e 62
3.5 Data Hasil Observasi dan Wawancara ...........cccueecueerierieenieenieniieenieesie e 64
3.5.1 Uraian Hasil ODSETVAST ......cecueeriiiiieiiiiieeieesie ettt s 64
3.5.2 Data WaWaANCATA ....cccuviiiiiiiiiiiiiieeeiteeeteet ettt 71
3.5.3 Uraian Hasil KUESIONET ........cc.cviiriiiiiniiiieniieieeteie et 74
3.0 ANALISIS.ueiuiiiieiieitee ettt ettt st 75
3.6.1 Matriks Perbandin@an .............ccceeciieiiiiiiieiiieie e 75
3.6.2 Analisis Berdasarkan Desain dan Media Sebagai Penyampaian Pesan............. 77



3.6.3 ANALISIS SWO T e e e e e e e e e e e e e e as 80

3.7 Kesimpulan Hasil ANaliSiS........cccceevvuiirriieiiiieeiie e e 81
3.8  Skema Analisis Data ........ccccociriiiiiiiiniiiieiiee e 82
BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN ....cotevnsecsensecssnssesssecssssecsans 83
4.1 Konsep Perancangan ............ccoocceeviiieriiieniiieeiiie ettt 83
4.1.1 Pesan yang DikomuniKasiKan .............ccceevieriienieniiieiienie et 83
O I I T4 11 o U< PR SRPSRT 84
4.2 KonSep Kreatif .......ccceeviuiiiiiiiciie et 85
N T (0} 1 11<) o YA 3 1 | PSSR 87
4.3.1 Identitas VISUAL.......cooiiiiiiiiiiieeee e e 88
4.4 KONSEP MEAIA ....ooeuiiiiiiiiieeiie ettt ettt ettt et et eaa e e nnnas 90
4.4.1 Pemilihan Media ........ccccoviiiiiiiiniiiiinieeeeee e 90
4.4.2 Penjadwalan Media........c.cooveeiieiiieniieiieieee ettt 92
4.5 Perancangan Visual........cccoocieiiiiiiiiiiieiiecieeeee e e 93
4.6  Hasil Perancangan..........cccccueeeeiieeiuiieeiie ettt et e e 98
BAB V PENUTUP....ccuiitiiiisinuicsensainsnnsisssisesssnssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssns 118
5.1 KeSIMPUIAN c..eeiiiiicciicceeee ettt e e et e e e e e e eane e 118
5.2 SATAN ...ttt sttt st e e et e e 118
Daftar PustaKa......coiiceeininneinnennennneeninennnennenneinsecsissesseesesssssseeseees 119
LAMPIRAN ....cciniiiisticstessenssissesssessssssecsssssessssssssssessssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssassssss 122



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Bagan Kerangka BerfiKir ...........ccccoevviiiiiiiiiiiiiie e 7
Gambar 2.1 Bagan Kategori Special EVENtS ..........ccoweeveeecveeeeiieeeieeeeieeeeieeeiee e 37
Gambar 2.2 Huruf San Serif ........cooooiiiiiiiiieieeeeee e 45
Gambar 2.3 HUruf Serif .........oooioiiiiiiiiieeeee s 45
Gambar 2.4 HUTUT SCHIPE ...ocuveeeieeeee ettt e s 46
Gambar 2.5 Huruf Dekoratif ..o 46
Gambar 3.1 Logo Dinas Perhubungan .............ccocceeviiniiniiiiniiniieeieeeeeeee e 49
Gambar 3.2 Logo SATPOL PP ...t 50
Gambar 3.3 Bagan Kepengurusan SATPOL PP ........cccoviiiiiiiiiiiieeeeeeee 51
Gambar 3.4 Logo Save The Children ...........ccoccvieeiiiiiiieiieece e 52
Gambar 3.5 Logo Kota Bandung .............ccoecieriiiiiiiiiniieiecece e 53
Gambar 3.6 Logo Komunitas Jalan Kaki Jakarta...........ccceecerveniininiininiinicieneene, 62
Gambar 3.7 LoZO STEP ...ttt 63
Gambar 3.8 Mengambil Lahan Trotoar di Daerah Babakan Siliwangi ..................... 69
Gambar 3.9 Tindakan HuKUMan ..........c.ccoccevieiiiiininiiiieeesceeeeeee e 69
Gambar 3.10 Pelanggar Berkendara Diatas Trotoar, J1. Moh.Toha .............cc..c........ 70
Gambar 3.11 Pelanggar Berkendara Diatas Trotoar, J1. Asia Afrika........cc.cccueeneee. 70
Gambar 3.13 Menghentikan Kendaraan di Zebracross, jl. Otista Tegalega ............... 70
Gambar 3.12 Menghentikan Kendaraan di Zebracross, jl. Cibaduyut........................ 70
Gambar 3.14 Wawancara Dengan Bapak kepala Dinas Perhubungan Kota Bandung72
Gambar 3.15 Wawancara Dengan Pihak SATPOL PP Kota Bandung....................... 73
Gambar 3.16 Wawancara Dengan Pihak Lembaga Swadaya Masyarakat ................. 74
Gambar 3.17 Skema Analisis Data .........ccccooceeviiiiniiiiniiceee 82
Gambar 4.1 MoodbOard ................ccccoceveiviniiiiiiiiiiieseeee e 88
Gambar 4.2 Penggayaan Layout Yang Digunakan............ccccecceeeviiieniieeiiieesieeeeieenn, 89
Gambar 4.3 Font Yang Digunakan .........ccccceecireeiiieiiiiecieccee et see e svee e 89
Gambar 4.4 Warna Dalam Media .........ccoocevieriiiiniiniiiieecceeeeeeeee e 90
Gambar 4.5 Referensi LOZO .....ccceviieiiiiiiiiiieiece ettt 93

Xi



