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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam sebuah perusahaan, bidang marketing merupakan ujung tombak dalam 

melakukan pemasaran produk mereka. Banyak aspek yang dapat mendukung proses 

marketing ini, misalnya teknologi, kondisi ekonomi dan pasar itu sendiri.

Salah satu aspek yang menonjol belakangan ini yaitu perkembangan teknologi 

yang sangat mendukung sebagian besar perusahaan dalam melakukan promosi akan 

eksistensi mereka dan deskripsi produk yang mereka buat. Sebagian besar perusahaan 

sekarang ini memiliki media tersendiri dalam memvisualisasikan produk untuk mendukung 

proses penjualan produk mereka itu. Beberapa diantaranya yaitu web site, papan reklame, 

selebaran serta iklan dalam media cetak maupun media visual seperti televisi.

Buah Batu Regensi merupakan salah satu perumahan yang baru saja dibangun dan 

membutuhkan suatu media promosi yang dapat memberikan visualisasi produk mereka 

yaitu perumahan modern. Selama ini bentuk promosi yang dilakukan Buah Batu Regensi 

yaitu berupa papan reklame, brosur, dan iklan pada media cetak. 

Bila dilihat dari media informasi yang digunakan sebagai media promosi yaitu 

reklame dan media cetak, maka sebagian besar orang yang melihat promosi itu hanya 

merupakan individu-individu dan informasi yang tersebar tidak akan sebanyak bila media 

promosi ditujukan pada suatu kelompok atau komunitas, misalnya media promosi yang 

khusus dikirim pada pameran-pameran perumahan. Hal ini bertujuan agar informasi dapat 

tersebar melaui lingkungan yang lebih luas seperti pada saat pameran yang ramai di 

kunjungi orang.

Dilihat dari sisi konsumen yang mencari perumahan, mereka akan membutuhkan 

informasi gambaran fisik akan produk perumahan yang akan mereka beli, dan biasanya 

untuk mendapatkan informasi itu calon konsumen akan datang langsung ke lokasi 

perumahan. Hal seperti inilah yang juga terjadi pada calon konsumen perumahan Buah 

Batu Regensi.

Melihat hal tersebut maka dibutuhkan seatu media informasi agar calon konsumen 

mendapatkan gambaran fisik akan perumahan Buah Batu Regensi ini sebelum datang ke 

lokasi perumahan dan juga dibutuhkan media informasi yang mudah di sebarluaskan.
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Media yang dapat dijadikan sarana untuk menyajikan informasi ini yaitu media Virtual 

Reality dari perumahan secara keseluruhan yang dikemas dalam media Compact Disk.

1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan latarbelakang di atas maka untuk membut sebuat model Virtual 

Reality dari perumahan Buah Batu Regensi dibutuhkan data yang real dari lapangan akan 

dimensi fisik dari rumah-rumah yang dibangun oleh perumahan Buah Baru Regensi.

Permasalahan inti dari penelitian ini yaitu:

Bagaimana melakukan perancangan alat promosi berupa model Virtual 

Reality dari perumahan Buah Batu Regensi untuk memberikan informasi 

perumahan pada calon konsumen dan mudah disebarluaskan?

1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini yaitu:

Merancang alat promosi berupa model Virtual Reality dari perumahan Buah 

Batu Regensi untuk memberikan informasi perumahan pada calon konsumen dan 

mudah di sebarluaskan.

1.4 Manfaat Penelitian

Penelitian yang dilakukan dalam penyusunan tugas akhir ini diharapkan akan 

memberikan manfaat sebagai berikut :

1. Dapat membantu pihak marketing Buah Batu Regensi dalam melakukan 

pemasaran dengan mnyebarluaskan informasi mengenai produk mereka.

2. Memberikan calon konsumen informasi dimensi fisik dari perumahan Buah 

Batu Regensi tanpa harus datang ke lokasi perumahan.

1.5 Batasan Masalah

Batasan masalah dari penelitian ini dapat di sebutkan seperti dibawah ini:

1. Model yang dibuat yaitu jenis-jenis rumah yang dibangun perumahan Buah 

Batu Regensi berdasarkan tipe-tipenya dan perumahan secara umum.

2. Model yang dibuat tidak memberikan informasi jaringan listrik dan saluran air 

didalam dan diluar rumah.
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3. Model memberikan gambaran bentuk fisik bagian dalam dan luar rumah serta 

gambaran lokasi furniture.

4. Untuk ukuran rumah dan furniture interior disesuaikan dengan data-data dari 

pihak Buah Batu Regensi dan asumsi-asumsi.

5. Tidak melakukan perhitungan anggaran pembuatan alat promosi.
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