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KATA PENGANTAR 

 

 

 Menyusun penelitan mengenai efektivitas konten website sebagai media 

publikasi merupakan inisiatif sendiri bagi peneliti. Selain website merupakan 

salah satu bentuk komunikasi pemasaran yang digandrungi penulis, teknis 

penggunaannya yang berbasis internet mampu mengubah 34,3 % masyarakat di 

dunia tidak hanya sebagai citizen tetapi juga citinet. Oleh karena itu, penulis 

tertarik melakukan penelitian tentang bagaimana efektivitas konten website yang 

mana peneliti menggunakan PT. Dirgantara Indonesia (Persero), satu-satunya 

perusahaan kedirgantaraan di Asia Tenggara yang berdiri di Indonesia sebagai 

obyek penelitian.  
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Peneliti menyadari bahwa dalam penelitian ini masih banyak terdapat 

kekurangan. Akhir kata, semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi para 

peneliti dan para pembaca.  
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