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terimakasih yang sebesarnya kepada: 

1. Ibu Bethani Suryawardani, SE.,MM. selaku dosen pembimbing yang selalu 
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7. Teman-teman PMK U.P FIT yang memberikan doa, dukungan, dan semangat 

kepada penulis. 

Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih jauh dari kata sempurna 

dikarenakan terbatasnya pengalaman dan pengetahuan yang dimiliki penulis. Oleh 
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