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HALAMAN MOTO DAN PERSEMBAHAN 
 
 
‘’Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya berserta 

kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu 

urusan), tetaplah bekerja keras dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap.’’ 

 

(Q.s: Al-Insyirah 5-8) 
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Kedua orang tuaku, abang dan adikku yang selalu senantiasa memberikan 

dukungan dan kasih sayang kepada penulis hingga penyusunan tugas akhir ini 

dapat diselesaikan. 
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