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HALAMAN JUDUL 

PENGARUH EVENT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA KUJANG FEST 2020 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Ahli Madya Pada 

Program Studi D3 Manajemen Pemasaran 
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