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Abstrak: Pertumbuhan jumlah pengunjung pada posko Paradise of The Jungle tidak jauh
berbeda dari masa pandemi, jumlah pengunjung dari posko PJ masih kalah jumlah
dengan beberapa kompetitornya seeperti posko Petra dan posko Pelaruga yang sudah
menjadi top of mind di antara posko-posko lainnya. Dengan demikian maka penelitian
ini dilakukan untuk menemukan sebuah strategi promosi yang tepat, dengan tujuan
untuk menarik minat wisatawan baru untuk datang ke posko PJ dan memilih posko PJ
diantara posko-posko lainnya. Dengan demikian maka posko PJ akan menjadi pilihan
utama para wisatawan untuk berkunjung ke objek wisata Kolam Abadi. Metode yang
digunakan dalam menganalisis data adalah metode kualitatif dengan metode
pengumpulan data menggunakan metode observasi, wawancara, kuesioner dan kajian
pustaka. Data vyang telah diapatkan dianalisis dengan menggunakan sistem
perbandingan matriks SWOT. Selain ini metode analisis AOI dan AISAS juga digunakan
guna dalam menganalisis perilaku konsumen dan strategi media yang tepat. Tujuan dari
penelitian ini sendiri agar postingan Paradise of The Jungle mengalami peningkatan
jumlah pengunjung yang signifikan dan juga menjadikan posko Paradise of The Jungle
menjadi posko yang dikenal banyak orang akan pelayanan dan fasilitasnya, dengan
membuat strategi promosi yang menarik dan sesuai dengan target yang telah
ditentukan.

Kata Kunci: kolam abadi, promotion strategy, tourism, tourist behavior

Abtract: The growth in the number of visitors at the Paradise of The Jungle post is not
much different from the pandemic period, the number of visitors from PJ post is still
outnumbered by some of its competitors as well as Petra post and Pelaruga post which
has become the top of mind among other posts. Thus, this research was conducted to
find the right promotional strategy, with the aim of attracting new tourists to come to PJ
post and choose PJ post among other posts. Thus, pj post will be the main choice of
tourists to visit the attractions of Kolam Abadi. The method used in analyzing data is a
qualitative method with data collection methods using observation methods, interviews,
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questionnaires and literature studies. The data that has been obtained is analyzed using
the SWOT matrix comparison system. Aoi and AISAS analysis methods are also used to
analyze consumer behavior and appropriate media strategies. The purpose of this
research itself makes Paradise of The Junglr post experience a significant increase in the
number of visitors and also makes Paradise of The Jungle post a post that is known to
many people for its services and facilities, by creating an attractive promotional strategy
and in accordance with predetermined targets.

Keyword: Promotion strategy, Tourism, Kolam Abadi, Tourist behavior.

PENDAHULUAN

Kabupaten Langkat merupakan sebuah kabupaten yang terdapat pada
provinsi Sumatera Utara, Kabupaten ini sangat dikenal dengan berbagai objek
wisatanya alam nya yang sangat memanjakan mata, karena kabupaten ini
memang dianugrahi kondisi geografis yang sangat berpostensi untuk dijadikan
sebuah tempat wisata. Oleh karena itu beberapa objek wisata yang ada di
kabupaten Langkat dimanfaatkan oleh warga sekitar sebagai mata pencaharian
mereka. Dan salah satu objek wisata tersebut adalah wisata alam Kolam Abadi,
dimana objek wisata ini merupakan sebuah sungai yang bersumber dari mata air
sehingga memiliki kejernihan air yang sangat baik, bahkan seperti kaca
dikarenakan kita dapat dengan mudah melihat ke dasar sungai meski ke dalam
mencapai 2 meter. Dan salah satu dari pemandu wisata yang terdapat pada
objek wisata Kolam Abadi adalah Posko PJ (Paradise of the Jungle). Posko
Paradise of The Jungle merupakan posko yang terdekat untuk menuju ke Objek
wisata dibanding posko lainnya (15 menit perjalanan) dan juga memiliki harga
yang paling murah dibandingkan poskoposko yang lainnya dimana posko lain
mematok harga Rp, 50.000/orang untuk setiap pemandu wisata sedangkan
posko PJ hanya Rp40.000/orang saja ditambah dengan jalur tracking yang sudah
diatur untuk kenyaman wisatawan.

Pada saat ini pokso Paradise of The Jungle mengalami penurunan jumlah
pengunjung. Ini dikarenakan kurangnnya awareness masyarakat terhadap Posko
ini disamping dari efek pembatasan yang dibuat oleh pemerintah dalam

mengatasi persebaran virus Covid-19. Kurang nya awareness dari masyarakat
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sendiri disebabkan oleh salah dua posko yang sudah menjadi top of mind dari
wisata Kolam Abadi itu sendiri. Namun kini perkembangannya mulai dibuka
destinasi wisata, sehingga hal ini menjadi peluang bagi penyedia layanan
pemandu wisata PJ dalam menggaet wisatawan untuk berkunjung ke poskonya.
Dari kegiatan Observasi yang terlah dilakukan pada tangga | 9-Oktober2021
sendiri didapati info bahwa jumlah pengunjung dari posko PJ kalah jauh dari
posko-posko lainnya seperti Petar dan Pelaruga. Dari kegiatan Observasi didapati
info pada jam 13:00 Posko PJ baru hanya membawa sekitar 27 (3 Gelombang)
orang kedalam Kolam Abadi, sedangankan Posko Petar sudah membawa sekitar
50an wisatwan (5 Gelombang) dan Pelaruga sudah membawa sekitar 50an
wisatawan (5 Gelombang), dan dari hasil observasi dapat diperkirakan bahwa
sekitar 200 wisatawan 3 dapat masuk ke kolam abadi dalam kurun waktu 7 jam
(08:00 — 14:00). Ini membuktikan bahwa memang posko PJ sedang dalam
kesulitan dalam menggaet wisatawan untuk lebih memilih poskonya.

Sehingga untuk megatasi permasalahan ini dibutuhkan sebuah media
promosi yang saling terintegrasi dari satu media kepada media lainnya, baik
melalui media elektronik dan media konvensional untuk mengiring perilaku
target audience lebih memilih posko PJ dibanding posko-posko lainnya sehingga

Posko PJ menjadi top of mind di antara semua posko.

METODE PENELITIAN

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan metode
kualitatf, yang didalamnya terdapat studi pustaka, observasi, kuesioner dan
wawancara. Menurut Sutopo dan Arif (2010) penelitian kualitatif adalah
mendeskripsi dan menganalisis fenomena, peristiwa, aktivasi sosial, sikap,
kepercayaan, persepsi, pemikiran orang secara individu maupun kelompok,
kegiatan terencana untuk menangkap praktek penafsiran responden atau

informan terhadap duniannya.
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Pembatasan masalah dilakukan agar penelitian ini dapat terfokuskan

dengan baik. Pembatasan masalah pada penelitian ini adalah sebagai berikut:

a. Objek pada penelitian ini adalah Posko Paradise of The Jungle wisata
kolam abadi di langkat, Sumatera Utara. yang sedang mengalami
permasalahan dalam pemasaran dan juga komunikasi dari brand
kepada pengunjunng.

b. Subyek penelitian merupakan remaja dengan Usia 19 -24 tahun di kota
Binjai dan sekitarnya, Subyek ini dipilih karena memiliki potensi yang
besar untuk bisa datang ke Kolam Abadi, berdsarkan observasi yang
terlah dilakukan pada 9 Oktober 2021 sendiri diapati bahwa sekitar
80% dari pengunjung adalah anak-anak remaja hingga dewasa. Dan
Subyek ini dipilih karena memiliki postensi pasar yang sangat besar, di
Sumatera Utara sendiri berdasarakan Badan Pusat Statistik Sumatera
Utara terdapat 1,5 juta jiwa yang berumur dari 19 sampai 24 tahun.

c. Penelitian dilakukan di Kabupaten Langkat, Kota Binjai dan Kota
Medan, Lokasi ini dipilih dikarenakan Lokasinya yang tidak terlalu jauh
dari Kolam Abadi, dan juga masih banyak yang tidak mengetahui
tentang wisata alam Kolam Abadi

d. Perancangan ini menggunakan metode Integrated promotional yaitu
kegiatan promosi yang menggunakan berbagai media baik secara
digital dan konvensional dengan menggunakan unsur visual dan konten
yang menarik kepada calon wisatawan, untuk analisis data

menggunakan SWOT dan AOI.

TEORI-TEORI DASAR PERNCANGAN

Promosi

Promosi merupakan hal yang sangat krusial dalam mempertahankan
eksistensi dari suatu brand, oleh sebab itu tidak sedikit dari perusahaan baik yang

kecil sampai yang besar sekalipun gencar gencarnya dalam membuat sebuah
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promosi, untuk terus menaikan eksistensi dari brand nya. Menurut Buchari Alma
“Promosi adalah sebagai komunikasi yang memberi informasi kepada calon
konsumen mengenai suatu produk, yang dapat memenuhi kebutuhan dan

keinginan konsumen dan mendorong mereka untuk membeli”.
Desain Komunikasi Visual

Desain Komunikasi visual berperan dalam menomunikasikan atau
menyampaikan pesan visual dan audio visual dari produsen kepada khalayak
sasaran. Secara umum desain komunikasi visual dapat dibagi menjadi beberapa
bidang, yakni desain grafis yang berkatian dengan proses percetakan di atas
kerta, visual marketing yang berkaitan dengan pemasaran, pencitraan, dan
persuasi, multimedia eltektronik yang berkaitan dengan layar, serta

environmental graphic yang berkaitan dengan lingkungan (Soewardikoen, 2019).
SWOT

Analisis SWOT merupakan sebuah identifikasi yang tersusun secara
sistematis dengan melakukan pendekatan analisis yang dapat memaksimalkan
kekuatan (strengths), dan bisa meminimalkan kelemahan (weakness), mencari

peluang (opportunities), serta (threats) ancaman (Fatimah, 2016:8).
AOI

AOQI (Activity, Opinion, Interest) adalah sebuah metode yang digunakan
untuk menemukan perspektif psikografis mengenai perilaku konsumen yang
berguna sebagai penunjang untuk perancangan strategi kreatif iklan (Ilhamsyah,
2021:69). Metode ini sangat lah efektif dalam menyusun data psikografis dari
target sasaran yang antar lain:

a. Activity: pekerjaan, hobi, belanja, acara, liburan, olahraga, komunitas,
b. Opinion: Kultur, hal sosial, ekonomi, produk, masa depan, keingingan

c. Interest: makanan atau kuliner, fashion, wisata, media sosial, jabatan



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.8, No.5 Oktober 2022 | Page 3557

Pariwitasa

Pariwisata merupakan suatu perjalanan menuju suatu tempat, bersifat
sementara, yang dilakukan secara individu maupun kelompok sebagai usaha
untuk mencari kebahagian dengan lingkungan hidup dalam dimensi ilmu, alam,

budaya dan sosial (Syafikarani, 2021).

Tipografi

Huruf menjadi sesuatu yang memiliki makna ganda, huruf dapat menjadi
sesuatu yang dapat dilihat (bentuk/ rupa huruf) dan dapat menjadi sesuatu yang
dapat dibaca (kata/ kalimat). Selain itu huruf memiliki makna yang tersurat
(pesan/ gagasan) dan makna yang tersirat (kesan). Selain itu pengaruh
perkembangan teknologi digital yang sangat pesat pada masa kini membuat
makna tipografi semakin meluas. Menurut Rustan (2001:16) tipografi dimaknai

sebagai “segala disiplin yang berkenaan dengan huruf”.
New Media

Media baru yang diungkapkan oleh Croteau (1997:12) bahwa media baru
yang muncul akibat inovasi teknologi dalam bidang media meliputi televisi kabel,
satelites,teknologi optic fiber dan kmputer. Dengan teknologi seperti ini,
penggunka bsia secara interaktif membuat pilihan kita serta menyediakan respon

produk media secara beragam.
Copywriting

Copywriting adalah kegiatan penulisan kreatif yang dibuat oleh seorang
copywriter. Kegiatan copywriting ini bermaksud untuk memberikan tulisan-
tulisan yang baik dan mudah dipahami serta dapat menarik perhatian dari publik
yang membacanya. Copywriting biasa digunakan dalam dunia advertising yang
mengharuskan iklaniklannya memiliki daya tarik lebih. Sebab tidak hanya
visualisasi saja yang penting dalam sebuah kemasan iklan tetapi juga kata-kata

yang menjadi penegasan untuk bentuk visualisasi tersebut. Dan menjadi tugas
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copywriter untuk menyusun kata-kata yang akan digunakan (Sandra Moriarty

dkk, 2011:473).
Perilaku Konsumen

Menurut Nugraha (2021) kosumen pasti membutuhkan kebutuhan
maupun keingingan didalam hidupnya. Kosumen adalah sesuatu perilaku atau
tindakan individu maupun kelompok (konsumen) dalam membeli atau
mempergunakan produk ataupun jasa yang melibatkan proses pengambilan
keputusan sehingga mereka akan medapatkan produk ataupun jasa yang

diinginkan oleh seorang konsumen.

HASIL DAN DISKUSI

Dari hasil observasi terhadap objek penelitian dan pelayanan jasa, berupa
SWOT dan FAB (feature, Advantage, Benefit), dan didapatkan USP dan benefit
dari posko Paradise of The jungle. Hasil USP dan benefit digabungkan dengan
kebutuhan, keinginan dan insight target audiens agar menjadi presan yang dapat
disampaikan. Pesan yang ingin disampaikan adalah “Best Advanture Come From
Best Place”, sehingga dengan adanya posko Paradise of The Jungle, target
audiens tidak perlu khawatir akan bertamasya ke objek wisata Kolam Abadi.
Strategi yang dibuat adalah dengan menggunakan model AISAS (Attention,
Interest, Search, Action, Share). Model AISAS yang dijalankan akan menggunakan

event dan banner sebagai media utamanya.
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Metode Strategi visual Strategi Komunikasi Strategi Media Media Placement
Poctar otk Ruang Publik Universitas USU, mal
Alun alun kota
Attention Informatif /
a ‘ Awareness
Poster digita Instagram feed,
asiitas Mediasostl Story dan reels
Unlversitas USU, mall
- Brosur & Poster Informatir/ Ruang Publik Alun alun kota
Awareness T
nsiagram
Map lokasi Media sosial & on location )
Universitas USU, mall
Poster cetak event Informatit/ Ruang Publik Alun alun kota
Per f
Poster digital rsuasi odtasodsl Instagram feed &
Search Event story
Instagram feed &
Poster digital Informatif Media sosil Whatsspp
Event Lomba viog posko
Paradise of The Jungle
Action Persuasif On location
Banner penunjuk mutai dari Tkm dari posko
jalan Paradise of The Jungle
Posko
Sticker Onlocation Paradise of The Jungle
Share Caption Persuasi N
Promo

Gambar 1 Timeline media AISAS
Sumber : Pribadi

Attention
Poster

Poster yang penulis buat menggunaan layout simetris dengan
perpaduan warna yang mencerminkan posko Paradise of The Jungle,
desain yang dibuat memiliki kesan alam dengan bentuk bentuk objek
yang menyerupai bentuk bebatuan tebing yang digabungankan dengan
fotografi. Poster ini digunakan untuk meningkatkan awareness
masyarakat tentang keberadaan posko Paradise of the Jungle juga acara

yang akan dilaksanakan oleh posko Paradise of The Jungle.

CLOSEST to KOLAM ABADI "

PARADISE
of
THE ]ungl&

PARADISE Of
THE JUNGLE

BEST ADVENTURE
COME FROM THE BEST PLACE

)

: 7t

LOKASI

v

YOUR JOUNEYI

N
CHOOSE Q
-8

Gambar 2 Poster Attention
Sumber : Pribadi

Feed Instagram
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Untuk menarik perhatian dari target audiens, sebuah instagram
post menrupakan sebuah media yang cukup efektif mengingat bahwa
anak muda dan remaja di Indonesia merupakan pengguna Instagram.
Untuk itu disini penulis mendesain sebuah postinngan instagram yang
bertujuan untuk menarik perhatian audiens, konten yang disematkan
pada postingan ini merupakan sebuah konten informatif yang memiliki
tujuan untuk memperkenalkan posko Paradise of The Jungle secara garis
besar dengan menonjolkan USP yang ada. Dari segi visual sendiri
postingan ini menggunakan penggabungan antara fotografi dan illustrasi
dimana pada postingan ini karakter yang merupakan sebuah illustrasi
dibuat seakan-akan seperti menyatu dengan fotografi sebagai latarnya.
Desain ini digunakan karena belum ada jenis promosi atau postingan
intagram dari posko lain yang seperti ini, sehingga akan menarik attention

dari para calon wisatawan yang melihatnya.

-2 " WITH PJ
" TRAVEL MORE

i o
.“{ . -3 <
¥ WORRY LESS ﬁ.‘ SO
y: R o
A - [

@

N “ cLOsEST Q 3 1 ‘ _
A
«(’ L) B el irT e
Gambar 3 Poster digital Attention
Sumber : Pribadi

Poster
Selain itu untuk memperlihatkan susasana petualangan berwisata dengan
posko Pardise of the Jungle penulis juga membuat sebuah video reels

Instagram.
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Gambar 4 Reels Video Attention
Sumber : Pribadi

Interest

Pada tahap Interest penulis menggunakan berbagai media mulai
dari media cetak dan media digital dengan tujuan untuk menyampaikan
kepada target audience yang sudah tertarik pada tahapan attention dan
ingin memiliki ketertarikan untuk mengunjungi posko Paradise of the
jungle. Konten yang di sematkan pada media media yang dipakai
merupakan sebuah konten yang bersifat informatif dimana informasi
yang ada di dalam tahap interest ini adalah informasi tentang apa saja
fasilitas yang dimiliki dan paket wisata apa saja yang ditawarkan kepada
target audines, selain itu juga dicantumkan informasi tambahan seperti
peta lokasi dan peta jarak perjalanan dari posko Paradise of The jungle
menuju ke Kolam Abadi. Untuk dari segi visual sendiri disesuaikan kepada
setiap media media yang ada, dengan tetap mempertahankan key visual
yang sudah ditetapkan. Berikut merupakan media media yang digunakan

pada tahapan Interest.
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Poster

CLOSEST to KOLAM ABADI 1t

PARADISE Of
THE JUNGLE

BEST ADVENTURE
COME FROM THE BEST PLACE

Wisata Alam Kolam Abadi

CHOOSE
YOUR JOUNEYII

LONG TRip
(with 3 destinafion

SHORT T
(with T desrinmrion

Perbandingan jarak

Posko PJ 15 menit

Posko Lain ————— 30 menit

Gambar 5 Poster Interest
Sumber : Pribadi

Feed Instagram

PARAPISE OF
THE JUNGLE

PAKET WISATA

Paradise 0f
The Jungle

v
~Vdl -
. BEST ADVENTURE COME

< FROM THE BEST PLACE
¥ ‘e

Gambar 6 Feed Instagram
Sumber : Pribadi
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Intagram Story

PARADISE OF ¢

. THE JUNQL;

Gambar 7 Instagram Story
Sumber : Pribadi

Brosur

oW 1o et EARAR ox AF FEEL THE
d“" vu-u.b THE JUNGLE I RRAL
— ADVENTURE

LOCATION =

o
& ] 8367645738 == Y
FACILITY
Q CLOSEST TO
T4\ KOLAM ABADI
a1y
tig

Gambar 8 Brosur
Sumber : Pribadi

Search

Tahapan Search lebih kepada tahapan untuk mengiring target
audience menuju kepada media utama yang berupa event, sehingga
informasi yang terdapat pada media tahap search adalah informasi yang
berisikan tentang info info mengenai event perlombaan video vlog
dengan tema “Best Adventure Come From The Best Place”. Visual yang
digunakan tetap pada acuan key visual yang sudah dibuat dengan
ditambahkan element pendukung yaitu visual dari logo event. Berikut

adalah media-media yang dipakai pada tahap search.
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Poster

PARAPISE OF
THE JUNGLE

Hey Gaes..!l
YUK [kutan

L1062
g

Pengan lema
BEST ADVENTURE COME
FROM THE BEST PLACE

Rp 5.000.000

INFO: @ P

Gambar 9 Poster Event Vlog Competition
Sumber : Pribadi

Instagram Feed

TANGGAL PENTING

- Tangasl Pend 15- 20 Juni 2023 )
a dip tanggal 7-15 juli

“fegCaes: i
YUK [kutan

Instagram masing masing

P
- Pengumuman pemenang akan diberitahu di instagram posko PJ pada tanggal
(23 Juli 2023)

SYARAT & CONTENT VIDIO

Grand Prize

Rp 5.000.000

- Mengandung testimo isata dengan posko PJ

PARAPISE OF
THE JUNGLE

Gambar 10 Feed Instagram Event Vlog Competition
Sumber : Pribadi
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Instagram Reels

PRESENT

-3 =
éo»«wsrmov‘
“BE ME

FO CE

Graond Prize

Rp 5.000.000

Gambar 11 Reels Instagram Event Vlog Competition
Sumber : Pribadi

Instagram Story

radise_of_jungle

PARADISE OF
THE JUNGLE

Gambar 12 Instagram Story Event Vlog Competition
Sumber : Pribadi
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Action

Event Vlog Competition

Gambar 13 Logo Event
Sumber : Pribadi

Kemudian mulailah  dibuat perancangan visual dengan
menggunakan event perlombaan video vlog dengan tema “Best
Adventure Come From The Best Place” untuk mempromosikan fasilitas
dan pelayanan dari posko Paradise of The Jungle. Perlombaan ini akan
pada tanggal 7 july sampai dengan 20 july dimana para wisatawan yang
datang pada posko Paradise of The Jungle dapat menjadi kontestan pada
event ini dikarenakan event ini terbuka untuk khalayak umum.

Tabel 1 Timeline kegiatan event

Tanggal Kegiatan

. Pendaftaran peserta dan
15-20 Juni 2023 .
persiapan

Peserta mengambil
footage mereka di posko
7-15 Juli 2023 Paradise of the Jungle, bagi
para peserta yang sudah
melakukan pendaftaran,

Deadline pemgumpulan
video yang akan diposting

20 Juli 2023 . L
ke media sosial instagram
masing masing perserta.
27 Juli 2023 Pengumuman Pemenang

Sumber : Pribadi
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Pada setiap kunjungan yang ada para wisatawan akan diajukan
untuk mengikuti perlombaan ini tanpa dikenakan biaya pendaftaran.
Dalam menandakan event penulis mendesain beberapa media
pendukung yang akan dipakai selama event berlangsung , media-media

terserbut antara lain :

Spanduk

nn/ Sk OF

SELAMPATANG

S! PESERTA VLOG COMPETITION ’!Z
CQME F 0 E BEST PLAC

Gambar 14 Spanduk Selamat Datang
Sumber : Pribadi

Spanduk ini ditempat kan pada pintu masuk dari posko Paradise of The
Jungle sebagai penanda bahwa sedang diberlangsung nya sebuah vlog

competition pada posko Paradise of the Jungle.

PARAPISE OF
THE JUNGLE
“ BEST ADVENTURE COME FROM THE BEST PLACE

" 15 Minute road to the Paradise ;~()

START

Gambar 15 Spanduk
Sumber : Pribadi

Sedangkan spanduk ini ditempatkan pada awal perjalan dari para
wisatawan menuju ke objek wisata Kolam Abadi dengan memakan waktu

sebanyak lima belas menit
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Banner Penunjuk Arah

PARADISE OF
THE JUNGLE

VLOG COMPETITION

“ BEST ADVENTURE COME FROM THE BEST PLACE”

Gambar 16 Banner penunjuk arah
Sumber : Pribadi
Selain itu penulis disini juga menambahkan dan mendesain sebuah
banner yang bertujuan menjadi sebuah penunjuk untuk memberitahukan
kepada khalayak bawah sedang diadakan sebuah perlombaan video vlog

di posko Posko Paradise of The Jungle.

Banner Penunjuk Jarak

1 KM

PARAPISE 0f
THE JUNGLE

800 M

PARADISE Of
THE JUNGLE

600 M

PARAPISE 0f
THE JUNGLE

y oo} 400 M

PARADISE 0f PARADISE 01
THE JUNGLE THE JUNGLE
TAPI HARUS

BIAYA MASUK

TARAK TERDEKAT KE POSKO JUGA

JALAN

JAUH 7

PAN HARGA
TERMURAH ! PI AJA I MAHAL ?

Gambar 117 Banner Penunjuk jarak
Sumber : Pribadi
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Banner ini merupakan sebuah banner penunjuk jarak menuju ke
posko Paradise of the Jungle, namun bukan hanya sebagai banner
penunjuk jalan, banner ini juga memiliki fungsi untuk mempersuasi target
sasaran untuk datang ke posko Paradise of The Jungle, karna di dalam
setiap masing masing banner akan disematkan beberapa copywriting
yang mengangkat USP dari posko Paradise of the Jungle, sehingga target
sasaran akan digiring opini nya. Banner ini akan ditempatkan dengan
radius jarak 1 kilometer dengan jarang masing masing banner yaitu 200

meter.

Share

Setelah dilakukan semua kegiatan peromosi yang ada hingga
target audiens mencoba jasa dari posko Pardise of The Jungle, pada
Tahapan share pengunjung wisatawan yang berperan aktif melakukan
promosi kepada rekan dan kerabat, oleh sebab itu penulis juga
mendesain beberapa media yang dapat digunakan sebagai media bagi
pengunjung dapat membagikan pengelaman berpetulang mereka

bersama posko Paradise of The Jungle, media-media tersebut antara lain :

Sticker

& [

e

3 o) & &
PARADISE OF PARADISE OF PARAPDISE OF PARADISE OF
THE JUNGLE THE JUNGLE THE JUNGLE THE JUNGLE THE JUNGLE

Gambar 18 Sticker
Sumber : Pribadi
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Tshirt

PARAPISE OF

THE JUNGLE

Gambar 19 Tshirt
Sumber : Pribadi

Instagram share promo

PARADISE OF
THE JUNGLE

BAGIKAN KESERUAN MU
BERSAMA'POSKO PJ DENGAN
MENTION IG POSKO PJ

DAN BERIKAN HASHTAG
#ParadiseofThedungle.

DAN DAPATKAN

UntukKonjungan Berikutnya

Gambar 20 Feed Instagram share promo
Sumber : Pribadi

Selain merchandise, untuk memperluas pemasaran sendiri penulis
membuat sebuah share promo dimana setiap wisatawan yang berkunjung
ke Kolam abadi dapat membagikan moment keseruan mereka pada
media sosial Intagram mereka masing masing dengan memberikan
mention kepada akun instagram posko Paradise of The Jungle serta

menyematkan #ParadiseoTheJungle pada bagian caption.
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KESIMPULAN

Pengumpulan data berdasakan kebutuhan penilitan yaitu Perancangan
Strategi Kreatif Promosi Posko Paradise Of The Jungle yang berlokasi di
kabupaten Langkat dengan tujuan untuk dapat meningkatkan awareness dari
masyarakat, maka penulis merasa perlu diadakannya promosi melaui media
sosisal dan media cetak serta ditunjang dengan unsur desain yang terdiri dari
warna, layout, tipografi, ilustrasi dan foto dengan dari penelitian ini ialah
terancangnya strategi pesan promosi serta permilihan media visual yang tepat
untuk mempromosikan posko Paradise of The Jungle sesuai dengan target

audiens yang dituju.

Dalam perancangan strategi promosi posko Paradise of The Jungle
dibutuhkan sebuah strategi kreatif dalam upaya menyampaikan pesan secara
tepat melaui meida promosi yang dipilih serta merancang aset visual yang
menarik. Menyusun pesan yang ingin disampaikan kepada audiens juga
merupakan hal yang penting selain konsep desain. Bentuk pesan yang penulis
gunakan dalam perancangan kegiatan promosi ini menggunakan kata-kata atau
teks dan dikombinasikan dengan ilustrasi fotografi yang menarik untuk menarik

perhatian target audiens yang dituju.

Perancangan strategi promosi posko Paradise of The Jungle dibuat
berdasarkan hasil analisis AISAS dan AOIl sebagai landasan dalam pemilihan
media placement yang tepat untuk dapat meningkatkan awareness dari
masyarakat. Kemudian ditentukan unsur desain yang terdiri dari warna, layout,
tipografi, ilustrasi dan foyo yang akan melengkapi visual untuk kegiatan

perancangan strategi promosi ini.

Untuk meyampaikan pesan, pengiklan dapat menggunakan media lini
atas bawah. Di perancangan ini penulis menggunakan kedua media tersebut

yaitu media lini atas penulis menggunakan media sosial berupa instagram serta
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dalam media cetak berupa poster, banner, spanduk, brosur, selain itu juga

melalui event perlombaan video vlog.

PERNYATAAN PENGHARGAAN

Penulis ucapkan terimakasih kepada posko Paradise of The jungle yang
sudah mengijinkan penulis untuk mengangkat posko Paradise of The Jungle
menjadi topic dari penilitan ini, dan juga kepada Bu Aisyi dan Bu Nina yang sudah

membimbing proses perancangan dan penelitian ini dengan baik.
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