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BAB V
PENUTUP

5.1 Hasil Sidang

Perlunya panjadwalan media atau jadwal dikeluarkannya souvenir-souvenir yang
penulis buat. Beserta penjelasan mengenai penjadwalan di setiap souvenir. Jumlah
responden dari kuesioner pun harus dicantumkan. Baik total responden maupun

total responden yang terkait.

5.2 Saran untuk Perusahaan Bandung Card

Bandung merupakan sebuah potensi dan memiliki peluang yang tinggi sehingga
seharusnya pihak Bandung Card bisa lebih berani dalam melakukan tahap-tahap
promosi sehingga produk yang dijual dapat dikenal oleh masyarakat luas. Selain
itu efektifitas dan efisiensi dari media informasi yang seharusnya menjadi lebih

mudah dengan menggunakan teknologi tidak digunakan dengan baik.

Pada perjalanannya para pelaku bisnis di kota Bandung sebenarnya membutuhkan
sebuah media promosi yang memiliki Kriteria seperti Bandung Card. Hanya saja
media yang seharusnya menjadi media yang bisa membantu para pelaku bisnis ini
tidak mempunyai promosi terhadap produk media nya pada tahapan yang luas.

Sehingga penawaran dari Bandung Card itu sendiri menjadi kurang menarik.

Disamping itu penulis berharap tugas akhir ini dapat menjadi saran untuk
perusahaan Bandung Card dalam pengembangannya. Baik dari sisi strategi
pemasaran produk Bandung Card maupun sistem promosi yang sudah dirancang

dapat membantu kelancaran perusahaan.

5.3 Saran untuk Institut Manajemen Telkom

Saran penulis tentang penulisan tugas akhir ini adalah sebaiknya pengaturan
waktu dalam penyelesaian bab - bab yang kritis seperti bab hasil perancangan
lebih di perpanjang. Karena dalam tahap ini akan banyak kendala yang muncul

sehingga penerapan konsep dapat bergeser.
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Sedangkan saran semasa perkuliahan DKV di Institut Manajemen Telkom
sebaiknya ilmu - ilmu penerapan seperti teknologi grafika, dan praktikum lebih di
tingkatkan. Karena dalam penerapannya, jika konsep jauh lebih diutamakan tanpa
menguasai ilmu praktikum yang baik maka hasil pemikiran mahasiswa dapat

terhambat.
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