DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Kerangka Penelitian ..........c.ccceecvievrieriieniieiiesiesie e e ere e eseeseesseesseessaessnesenas 8
Tabel 2.1 Kerangka TeOTT .....cccviiecuieeiiieciieciie ettt svee et e stae e b e ereeessaeesseeenes 24
Tabel 3.1 Produk dan Harga ...........cccccueeiiiiiiiiiciiecie ettt e 29
Tabel 3.2 Matriks Perbandingan Pesaing SEjenis .........ccceevcveeecrererieesirieeirieesveeereeevneenns 49
Tabel 3.3 Matriks Perbandingan Pesaing SEjenis .........cccvevveeeciereriieiiieeeiieesireeeveeeieeenns 50
Tabel 3.4 Analisis Hasil Wawancara ............ccceceeriieriieneenienieeieeie e 51
Tabel 3.5 Matriks SWOT Bunna Coffee And Eatery .........occoveveevininieninniiicncneeee, 54
Tabel 4.1 KONSEP WAIMA........eoiiieriieiieitierieriee ettt ettt ettt seesbeeseeesaeesaeesneesnneeaes 66

Tabel 4.2 AISAS Perancangan Promosi Untuk Meningkatkan Brand Awareness Pada
Bunna Coffe ANd Eatery.......c.ccoieriiiiiiiieiiiieetee ettt 69



	LEMBAR PENGASAHAN
	LEMBAR PERNYATAAN
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	BAB I
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Identifikasi Masalah
	1.3 Rumusan Masalah
	1.4 Ruang Lingkup
	1.5 Tujuan dan Manfaat Penelitian
	1.5.1 Tujuan Penelitian
	1.5.2 Manfaat Penelitian

	1.6 Metode Pengumpulan Data dan Analisis
	1.6.1 Metode Pengumpulan Data
	1.6.2 Metode Analisis

	1.7 Kerangka Penelitian
	1.8 Sistematika Penulisan

	BAB II
	LANDASAN TEORI
	2.1 Teori Substansif
	2.1.1 Brand Awareness
	2.1.2 Pemasaran
	2.1.3 Strategi Pemasaran
	2.1.4 Promosi
	2.1.5 Desain Komunikasi Visual

	2.2 Teori Analisis
	2.2.1 Analisis SWOT
	2.2.2 Analisis Matriks Perbandingan
	2.2.2 Analisis AISAS

	2.3 Kajian Riset Terdahulu
	2.4 Kerangka Teori
	2.5 Asumsi

	BAB III
	DATA DAN ANALISIS
	3.1 Data
	3.1.1 Data Pemberi Proyek
	3.1.2 Produk Yang Digarap
	3.1.3 Pesaing
	3.1.4 Observasi
	3.1.5 Wawancara
	3.1.6 Kuesioner
	3.1.7 Konsumen

	3.2 Analisis Data
	3.2.1 Rangkuman Data Pemberi Proyek
	3.2.2 Analisis Produk
	3.2.3 Analisis Pesaing
	3.2.4 Analisis Hasil Observasi
	3.2.5 Analisis Hasil Wawancara
	3.2.6 Analisis Hasil Kuesioner

	3.4 Analisis SWOT
	3.5 Matriks SWOT
	3.6 Penarikan Kesimpulan

	BAB IV
	KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN
	4.1 Konsep Perancangan
	4.1.1 Konsep Pesan
	4.1.2 Konsep Kreatif
	4.1.3 Konsep Visual
	4.1.4 Konsep Media

	4.2 Hasil Perancangan
	4.2.1 Media Online
	4.2.2 Media Cetak


	BAB V  KESIMPULAN & SARAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran


