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Personal Selling dan Social Media Marketing terhadap Purchase Behavior Dimediasi Oleh

Brand Awareness, Brand Association, Perceived Quality, dan Brand Loyalty pada PT. Asuransi

Bangun Askrida Cabang”. Tujuan penulisan tesis ini yaitu untuk memenuhi salah satu syarat
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7. Keluarga yang paling ku cinta. Mama, Bapak, Kakak ku serta seluruh keluarga besar
yang tiada hentinya selau mendukung, mendoakan, menguatkan, menghibur dan
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Penulis menyadari bahwa tesis ini masih jauh dari kesempurnaan, atas segala
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