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kepada:

1. lbu Dr. Astri Wulandari, S.E., M.M., selaku dosen pembimbing akademik yang
telah memberikan bimbingan dan masukan secara sabar dan konsisten.

2. lbu Dr. Ersy Ervina, S.Sos., M.M. Par., selaku pembimbing industri sekaligus
pembina di COE Smart Tourism & Hospitality atas kesempatan dan arahan
yang sangat berarti.

3. Seluruh dosen Program Studi D3 Manajemen Pemasaran atas ilmu dan
wawasan yang telah diberikan selama perkuliahan.

4. Kedua orang tua dan keluarga yang selalu mendoakan dan memberikan
dukungan penuh.

5. Rekan-rekan mahasiswa D3 Manajemen Pemasaran atas semangat, kerja
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