DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJTUAN ...ttt et e e e e eeeeeeeeeeaeeeeeaaeeeees 11
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ..ot 1AV
KATA PENGANTAR ...t e e e e e e e e e e e e e e e e e e \Y%
AB STRAK e e e et e e e e e e e et e e e e e e e e ——aaeaaaaaaaa VII
AB ST R A CT e e e e e et e e e e e e e e et e e e e e e e e e e raeaeeaeeens VIII
DAFTAR IST ..o e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e eeeeeeeeeeaaeraeees IX
DAFTAR TABEL . ...t e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e XII
DAFTAR GAMBAR ..o et e e e e e e e e e eeaeeeaeaaa X111
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e s XV
BAB I PENDAHULUAN ...coeie ittt e e e e eeee e e e e e e e e eeeeeeeeeeeeaeeerreaes 1
1.1 LATAR BELAKANG. ..ttt ettt e e tee e et e e eeee e eeeeeeeae s e e s eaeeeaaeennaaees 1
1.2 RUMUSAN MASALAH ..ottt ettt e et e e eee e eeeeeeeee et e e eaeeeeesennans 13
1.3 FOKUS PERANCANGAN ... ettt ettt e et e e e e eee e eeeeeeaeeeaeseaeseeesennans 13
14 TUTUAN KARYA .. ettt e e e et e e e e e aae e ete e e eaeeeaeeaens 13
1.5 MANFAAT KARYA ..ottt et e e et e e e e et e e eaeeeeaesenaans 13
151 MAnTaat TEOTILIS ..o e e e e e e e e eeeeeeeeeeeeeeeaeeas 13

1.5.2  Manfaat Praktis ....cooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e ee e 14

1.6 JADWAL KEGIATAN ...ttt ettt e et e e ee e etee e e e e e et e e eeeeeeesennans 14
BAB IT TINJAUAN PUSTAKA ..ot e e e e eeeeeeeeeee e e e e e aaeee e 15
2.1 TINTJAUAN TEORI ...ttt e e e e e e e e e e e e eteeeeaeeeaaeeaens 15
2.1.1 Komunikasi Pemasaran.........cooovveeeeeiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen, 15
2.1.2 MaATKeting MiX ........ccuoeveeeeieeeaiieiieeie ettt ettt 16
2.1.3 0 Media SOSIAL. ..o 18
D14 THKTOK oot e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeaeeeeeaeaaas 19
BAB [II METODE DAN KONSEP ...t eeeaaeaaes 24
3.1 GAMBARAN SUBJIEK ...eeeiee ettt eeee e e eeeae e e e eeeae e e e aeaeeeeeaaeeeeaaaeeeeeaaaeas 24
3.1.1 Subjek Perancangan Karya ..........ccccoeeueviiieiiieiiiiniiiiiecieeeeee e 24



3.1.2  Objek Perancangan Karya...........ccceeeiieiiieniieniieniieiecieeeeee e 26

3.2 METODE PENGUMPULAN DATA .......cccutiiiiiiiiiiiniieieete et 26
3201 OBSIVASI..ceuviiuiiiieieeitenitete ettt ettt ettt st sa ettt 27
3.2.2  DOKUMENEAST «..veeeenrieiieiieieeiieeiteie ettt sttt st 27

33 ANALISIS PERMASALAHAN ......coiiiiiiiiiiiteeeeeeeeeeeeeirrreeeeeeeeeseetnnreeeseeeeenennnnees 27

34 KONSEP KOMUNIKASI ....ccciiiiiiiiiiiiieeieeeeeeeeeeeee et 28
3.4.1 Media KOmMUNIKAST ......ovuiiriiiiiiiiiiieienieieeeeee e 28
3.4.2 Jenis/Format Perancangan Karya...........cccocceeviieniiinienieeniecieeieeen 28
3.4.3  Strate@i Pesan ........cccueeiiiiiiiiiieiecee e 29

35 KONSEP KREATIF......ccceiiiiiiiiieeeeeeeee e, 30
351 Tema/Judul ...c.coouiiiiiiiiiiieeeee s 30
352 SCFIPE oot 30
3.5.3  KONSEP VISUAL ..cuviiiiiiiiiiieeieee et 32

3.6 SKEMA PERENCANAAN........ccottitttreeeeeeeeeieirreeeeeeeeeeniisrnreseeeeeeesesrnreseseeeensnns 34
3.6.1 Tahapan produksi ........ccceeviieiiieriieiieie e 34
3.6.2 Jadwal Pelaksanaan Produksi...........ccoceeveriiiniiiniiiiiniiiniiienicceceee 37
3.6.3 Daftar Tim dan Penugasan ...........cccceecveeviieriieiienieeiiecie e 37
3.6.4 Biaya Produksi.......ccoecuieiiiiiiiiiieiiee e 38

BAB IV HASIL KARYA ..ottt st 40

4.1 PROSES PERANCANGAN KARYA ....ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiiciccieeceeeeee e 40
4.1.1. Proses Pra Perancangan Konten TikTok @worldoftavi......................... 40
4.1.2. Proses Perancangan Karya Konten TikTok @worldoftavi..................... 54
4.1.3. Proses Pasca Perancangan Karya Konten TikTok @worldoftavi........... 78
4.1.4. Keterkaitan Proses Perancangan Karya Konten TikTok @worldoftavi
dengan Markting Mix 7P.........c.occueiiemoiieeieeieeeeeeie ettt 85

4.2 PEMBAHASAN ...cooiiiiiiiiiiieee e, 86
4.2.1 Kaitan dengan Konsep Komunikasi dan Kreatif.........c..cccccooeneenennenne. 91

4.3 ANALISIS MARKETING M1X 7P PADA PERANCANGAN KONTEN TIKTOK

(@WORLDOFTAVI....c..vveueeaieesieeeeeeeieeseeesteesiaeeatasaseeseesssaesseessseenseesssesnseesssesnseesaseenns 94
4.3.1. Product (Produk) ........c..cooiiiiiiiieiee e 99
4.3.2. Price (Harga) ......cccoevieeiieieeiiesieeieeeee ettt et 100
4.3.3. Place (Tempat/Saluran DiStribusi) .........ccceevceeerienieeniienieeieeeieeieeene. 101
4.3.4. Promotion (PrOmMOSI).......ccceeiiuiieiiiieiiieeeiee ettt e e 102



4.3.5. People (Orang) ....c.ceeieeiieiieeiieeiie ettt ettt et ee e e b e e 102

4.3.6. Process (PrOSES) ...ccccuveieieiiiieeeeiiiee ettt e e e 103
4.3.7. Physical Evidence (Bukti Fisik)........ccccoooiiriiiiiiiniiiieiieeciceeeee, 104
BAB V PENUTUP ..ottt 106
5.1 KESIMPULAN KARYA......coiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee, 106

1 PrOdUCE ..o s 107

2 PROPIE ... et 107

3 PrOCESS. ...t 107

4 Physical EVIAENCe .........cccuieviiieiiiiieiieeeeeee e 107

5.2 SARAN AKADEMIS ...uvvvveiieeeeiieiiireeeeeeeeeeeeeiiareeeeeeeesenseisrsreesseeeeeensisreseseses 108

1. Pengembangan Teori dan Perspektif............cocceeviieniiiiniiniiiiiinieee, 108

2. Metode Penelitian Beragam .............cccoevvieeviieiiieniieniieiieeie e 108

3. Fokus Pada Efektivitas Konten dan Engagement ................cccoeeuene.. 108

4. Komparasi Brand SEJENIS .........c.cocveeeueerieeriienieeiiiesie e eieesreesneeseens 109

53 SARAN PRAKTIS ....uuttiriieiieeeeeeeiiieeeeee e eeeeaaee e e e e e eearnreeeeeeeeeeeaanrneeeeeees 109

1. UNtuK BFANA TAVI...ooueiiiiiiiiiiiieieeeeteeeeee et 109

2. Untuk Praktisi Digital Marketing.........ccccooeevenieniniiniiniiicniceee 109

3. Untuk Brand Kosmetik Lokal..........ccccoviiviiiiniininiicieicc 110
DAFTAR PUSTAKA ...ttt e 111
LAMPIRAN ..ottt ettt ettt sttt ettt et b et ebe et s e 114

xi



