DAFTAR ISl

LEMBAR PENGESAHAN ......ooviiiiiiitsee e ii

LEMBAR PERNYATAAN ..ottt iii

KATA PENGANTAR .ottt \Y
YA o I G 1 ) PR Y

DAFTAR GAMBAR ..ottt iX

DAFTAR TABEL ...ttt Xii

ABSTRAK e Xiv

ABSTRARCT e XV
BAB | PENDAHULUAN ....ooooiiiieeeee e 1
1. LATAR BELAKANG .....octieiciceet e 1
1.1, IDENTIFIKASI MASALAH .....cocoviiiiee e 3
1.2. RUMUSAN MASALAH ... 4
1.3. RUANG LINGKUP.......coeotitiiictseeeseseese e 4
1.4. TUJUAN DAN MANFAAT PENELITIAN .....cccoovviviiienne 5
1.5. METODOLOGI PENELITIAN.......cooiieiie e 5
1.6. KERANGKA PENELITIAN......cooiie e 8
1.7. PEMBABAKAN. ..ottt 9
BAB Il KAJIAN TEORI .....ooiiiiiiectcee e 10
2. STUDIPUSTAKA ..ot 10
2.1. TEORI MEDIA INFORMASI......cccvtieiie e 10
2.1.1 Definisi Media INformasi ...........cccoovviviiininiennnece e 10

2.1.2 Karakteristik Media Informasi ..........cccccevvevevnnencinnnnnen 10

2.1.3 Jenis Media INfOrmasi .........ccccveverieereiienseese e 11

2.2. TEORI MEDIA INFORMASI CETAK ..o 11
2.2.1 Definisi Media Informasi Cetak...........cccooivieiiiiininnns 11

2.2.2 Karakteristik Media Informasi Cetak.............ccccceeveieennnne 12

2.2.3 Jenis Media Informasi Cetak ..........ccccccevviveiiveneiiesnennens 13

2.3. TEORIMEDIA ZINE.......ccoi i 14
2.3.1 Definisi Media ZINES.........ccoceiieiinieiienieeie e 14

2.3.2 KAteQOri ZINES......cccvveiiieiiieiie e ce e see e 15



2.4. TEORI PERANCANGAN. ..ot 20
2.4.1 Teori Desain Komunikasi Visual..........ccccoocvieveninnieennns 20
2.4.2 EIemen Visual.........ccooiviiiniiiiceceeee s 20
2.4.3 PrinSip DESAIN ......cceeiveiieiie e sie e 22
2.4.4 TEONM LAYOUL.......coiuiiiiiiiiieieieese s 24
2.4.5 TEOM WaAIMQ ..ot 28
2.4.6 Teori TIPOgrafi.......cccovviieieiie e 30
2.4.7 Teori Produksi Grafika ..........cccoeviiininiiienc e 32
2.4.8 TEOI HUSLIAST ...cvvevieeieiieeiie e 34
2.4.9 Teori FOtOgrafi........couieieiireiisc e 37

BAB 11l METODE DAN DATA ..ot 39
3. METODE & DATA ..ot 39

3.1. DATA PEMBERI PROYEK .....c.ocoiieie e 39
3.1.1 Profil Female Daily NetworkK...........cc.ccoovvveienenciinnnen 39
3. L2 VIiSi & MISI .o 40
3.1.3 Ruang Lingkup Divisi Content............cccocvevvieeieeiiesnene. 41

3.2. DATA PENELITIAN ..ottt 41
3.2.1 KONSUMETISIMIE ....vveuvierieieiesiieniesieesieesee e seeenee e seeeneesneeneas 41
3.2.2 KOSMELIK ...t 43
3.2.3 FaSt BRAULY......ccciiiiiiiie it 44

3.3. DATAMEDIA SEJENIS ..ot 45
3.3.1ZINE ON BRAULY .....oviviiieiieieie et 45
3.3.2 A-List Beauty ZiNe ........cccceoeiiienenininieeeee e 46
3.3.3ZINE TANU DiFlecuveiiiiiiiiiieiieiee e 47

3.4. DATA KHALAYAK ..ottt 48
3.4.1 DemMOGIafiS......cceiviriiriiriieiieieie et 48
3.4.2 GeOGIafiS...c.eeiviiiiiiiiiiiseee e 48
3.4.3 PSIKOQrafiS......c.ccoiviiiiiiiieie et 48

3.5. DATA OBSERVASI .....oveiiieict et 49
3.5.1 Observasi Pasar Kecantikan.............ccccocoviveveniiesvenennnen 49
3.5.2 Observasi Kunjungan Sociolla............ccccceveviniiiicnnnnnnn 51
3.5.3 Observasi Kunjungan Guardian............cccceevveevvevneciveennne. 53

Vi



3.5.4 Observasi Kunjungan OhISOME .........ccccviiieninciiiinnen 54

3.5.5 Observasi Media SoSial............cccoviiniiiniene e 56
3.6. DATA WAWANCARA ...ttt 58
3.6.1 Wawancara dengan Beauty Editor Female Daily ............. 58
3.6.2 Wawancara dengan Pengamat Isu Gender...................... 61
3.6.3 Wawancara dengan Zinester ..........c.cooevveieererenenenenneans 64
3.6.4 Wawancara dengan Pengguna ...........ccccevveveeneeseeseeseennns 66
3.7. DATA KUESIONER........cooiiieiriieieese e 73
3.8. ANALISIS HASIL.....ooiiie et 92
3.8.1 Analisis Hasil ODSEIVASI .........ccccerverieiiierieiesieseeie e 92
3.8.2 Analisis Hasil wWawanCara...........c.ccocvvvvvveienenenenesenneans 93
3.8.3 Analisis Hasil KUESIONET...........ccooviirinieieierese e 95
3.8.4 Analisis Matriks Perbandingan ...........ccccceoevviencicnnnnnn 97
BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN ........cccccevivveennen. 99
4, KONSEP DAN HASIL ..ottt 99
4.1. KONSEP PESAN .....cooiiiiiiiieici e 99
4.2. KONSEP KREATIF ..ot 100
4.3. KONSEP MEDIA ...t 100
4.3.1 Media Utama........ccceeieiieiieie e 100
4.3.2 Media PeNdUKUNG ........ccoveiieiiieieee e 100
4.4, KONSEP VISUAL ....coooviiiiieececee e 101
AA T WM.ttt 102
4.4.2 TIPOGIATT .o 102
A.4.3 TUSEIASH....oeevieieiecie e 103
4.4.4 FOtOgrafi.......ccoceiiiiieie e 103
4.5. KONSEP KOMUNIKASI .....oooiieiee e 104
4.6. BIAYA PRODUKSI ..ot 105
4.7. HASIL PERANCANGAN. ..ottt 107
4.7.1 Outline Perancangan ...........cccuevvueeveeiieeiiesiie e see e 107
4.7.2 Tahap Awal Perancangan ..........ccoccooevereeeerenenesesesneans 112
4.7.3 Media Utama.......cccccveieiieiiee e 115
4.7.4 Media PenduKung .........cccoveiieiiieiic e 120

Vi



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ... 122

5. KESIMPULAN DAN SARAN ......ccoiiiiiieitee e 122
9.1 KESIMPULAN ..o 122
9.2. SARAN ..o 123

DAFTAR PUSTAKA ..o 124

viii



