Penggunaan Social Media Analytics untuk mengukur Engagement
User-Generated Content (UGC) pada Media Sosial Instagram
(Studi Kasus: Kafe Kelesa Taman Utara Tahun 2025)

Utilizing Social Media Analytics to Measure User Engagement with User-
Generated Content (UGC) on Instagram: A Case Study of Kelesa Taman
Utara Café, 2025
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