Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.

Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Varian Produk ........cooooiiiiiiiieeee e 37
2 FAB Produk ....ooooiiiiieiieieceeee s 39
3 SWOT Produk ....coveiiiiiieiieeeeeeeeeeeeee et 40
4 Data AOLI Target AUICnS.........cocveeviieeiieriienieeiieeie e sre e eee e 47
5 Data KUESIONET ....c.verueiiieniieiieeiieieeie sttt 54
0 FAB PeISPITEX....ueieiiiiiieeiiieiieciieeiee ettt ete et eveeteeseaeeaeessseeseesnne e 56
7 Varian Produk PerspireX .........ccccccvevvieeiieeiieniienieenieesieeieesveevee e enns 58
8 Media Promosi PerspireX.........ccueecueerieeieeiienieeniiesieesieeeieereeseneeneenn 61
O FAB OId SPICE...cctiiiiieiieeiiieiieeie ettt 62
10 Varian Produk Old SPiCe........c.ceoieeiieriieeiiieniiieiierie e 64
11 Media Promosi Old SPICe........cccvierieriiiiiiieiierieeie et 66
12 Analisis SWOT KOMPEHLOT.......cccvveeiieiieiieeiieeieeiie e 69
13 Matriks Perbandingan Data Usaha ...........ccccoeevevviiiincieenieeeee, 70
14 Matriks Perbandingan Data Media Promosi..........cccccecveeveveeeneeeenneen. 70
15 Matriks Perbandingan Desain Sebelumnya ...........ccccceevveeviiiennenne. 72
16 Media ATL & BTL ..ot 73
17 Kesimpulan ANAliSIS ......c.ueeeeieeeiieeeeiieeniieeeiie e eeieeevee e evee e 75
1 Strateg@i AISAS ... 85
2 Timeline AISAS ... e 86
3 Estimasti Budget.........cocooiiiiiiiiiiee e 89
4 Tabel Rundonw Talkshow DryMaxDryTalK..........cccceeevveenciieenrenennee. 112

XV



