DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN .....coiinininneinrenninsnissensesssisssssssssssssssssssssssssssssssasssssses i
LEMBAR PERNYATAAN ...uciniirinicsnissenssnsssessssssnsssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssss ii
KATA PENGANTAR iii
ABSTRAK .auciiiitiiiniinnninsensesssisssnssessssssssssssssssssissssssssssssssssssssassssssssssssssasssssses iv
ABSTRACT ...uuoiieiiiiininsninensaecssissssssnsssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss \4
DAFTAR ISL.uuciiiiiiiiinnuinsensisssisssnssessssssssssssssssssssssssssssassssssssssassssssssssssssasssssses vi
DAFTAR GAMBAR ix
DAFTAR TABEL xi
BAB IL........covuevuruennccnnnnne 1
1.1.  Latar BelaKang ........ccccoeeiiieiiiiieiiieeeieeee et s 1
1.2, Permasalahan............cocooiiiiiiiiiii e 3
1.2.1.  Identifikasi Masalah..........ccccooerimiiniiinieiieeeceeee e 3
1.2.2. Rumusan Masalah ..o 4

1.3, RUAng LINGKUP....coooiiiiiiiiieiecieese ettt e 4
1.4, Tujuan Penelitian.........coccooeriiniiiiinieniieeeciecereeeee et 5
1.5.  Cara Pengumpulan Data Dan AnaliSiS .........cccceeeveeririeerieesnieeeniee e 5
1.5.1. Cara Pengumpulan Data..........ccccooveviiiiiniininiiniinecceececee 5
1.5.2. ANALISIS...e ittt et 6

1.6. Kerangka Penelitian ..........ccccceeeiiiiiniiieniieeeiieceie e 8
1.7.  Pembabakan ..........cccoooiiiiiiiiiiiieicee e 9
37N 5 2 1 T 10
2.1, PIOMIOST ettt ettt ettt ettt et sttt e et seeeeaneen 10
2.1.1. TUjuan Promosi .....ccecvieeiiieeiieeieeeeee e e 10
2.1.2.  Langkah-langkah Strategi Promosi..........ccccceceeverieniincnneniennnn 11

2.2, Bauran PromoOSi.......cocooieiiriinieieniesteieeitescee ettt 11
2.3.  Periklanan (AdVertiSINg) .......ccceevvieerieeeiieeeiieeeiieeereeesreeesveeeeneeeenees 13
2.3.1.  Fungsi Periklanan...........ccccoooieiiiiiiiniiiiieceee e 13
2.3.2. Jenis Periklanan...........coooooiiiiiiiiiee 14
2.3.3. Strategi Kreatif Periklanan............cccooccooviiiiiiniiiiiinieceieee 14

Vi



2.4.1. Definisi Kampanye..........ccceecvveeiiieeiiieeieeciie et 15
2.4.2. Fungsi Kampanye ..........cccceeviieeiiieeiiieeieeeeeecee e 15
243, Jenis Kampanye .........cccceecuieiiieiiieniienieeiieeie et 16
2.4.4. Tahapan Perancangan Kampanye ...........ccccccveeeeiiencieeencieeeeneeennn, 16
2.5, Target AUAICNCE. .....c.eeevueeeieeiieeieeite ettt ete et et saaesbeesaeeebeesseeenseens 18
2.6, Metode AOL.......cuooiieiieieeee et et 18
2.7, CONSUMEY TNSIGAL ...ttt se s 19
2.8, CONSUMET JOUFNEY ...ttt 19
2.9, Strate@i AISAS ..o e 20
2.10. IMEAIA. ettt 20
2.10.1.  Above The Line (ATL).....ccoueeoiieeciieeeieeeiie et 21
2.10.2.  Below The Line (BTL) ...ccccvveiiiiiiiieeiieeeeeeee et 21
2.10.3.  Through The Line (TTL) ....cccooiiiiiiiieeeeee e 21
2.11. Teori Desain Komunikasi Visual...........cccceciriiniininiinieiiieneeeeee 21
201110 TIPOGIALi.ciceiiiiiiiieee e e 22
2.11.20 WAINA .o 23
2113, LAYOUL ettt ettt et e e e e e aneeen 25
2,114, FOtOZrafl...cociiiiiiiiiriieieeeeeee ettt 27
2115, VIdEOZIafi....cieciii et e 27
20116, SCIIPE .ttt ettt 28
2017, COPYWIIHING coevvieeiiieeiieeeiieeeeeeeieeeeieeeeteeesreeesaeeesnseeennseesnnseeens 29
2.12. Kerangka TeOTT......coeiiiriiriiiiiiicieecctceeeeeee e 30
37N 5 2 1 R 31
3.1, Data Perusahaan ...........cooceiiiiiiiiiiiniiiiceeceee e 31
3.1.1.  Visi dan Misi Perusahaan..........cccceeevieviiniiiiniincicnicccee 31
3.1.3. Varian Produk...........coooiiiiiii e 31
3.1.4. Media Sosial....ccccoviiiiiiiiiiiiei e 33
3.2 Data Produk.......coooiiiiiiie e 36
3.2.1. Deskripsi Produk.........ccoooiiiiiiiiiiiiiiieieeeeee e 36
3.2.1. FAB (Features, Advantage, Benefit) ..........cccccoevevieniiiinciecniennne, 37
3.2.2.  Unique Selling POINt .......c.coooviiiiiiiieieeiieieeeee e 38

Vii



3.2.3. POSIHONING ..oovieiiieiiieeiie ettt ettt st e e neae e eenee e 38

3.2.4. Data Khalayak Sasaran ............ccccceeeevieeiiieeiieecie e 38

3.3, Data Hasil ObSEIVaSI.....ccceeviuiiiiieiieiieeieeiie e 40
3.4,  Data Hasil Wawancara ..........c.ccoeeeverierieiienieneeieeesieee e 42
3.5. Data Hasil KUESIONET ........cocueeiiiiiiiiiiiiiieieeeee e 43
3.6, Data KOMPEHIOT......ecoiieiiieeiieiieeiieriie ettt ettt ebe e ene 45
36,1, KUFANLE eeeeiiiieiieieceee et 45
3.6.2. IMIEIISES ..ttt ettt 49

3.7 ANALISIS ittt 51
3710 SWOT ettt s 51
3.7.2.  Matriks Perbandingan ............ccccceevvieriiniiiniiiniieieeieee e 52
3.7.3. Analisis Media ATL dan BTL .......ccoooiiiiiiiiiieeeee 53
3.7.4.  Analisis Pengumpulan data...........ccccoceeeviiiriiiniiiniieiieie e 54
BAB IV uutiiitinnineininsnisnnsssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 56
N B ¥ 117 4 EO OO U RS U PSR RURURPSRPRRIUI 56
4.1.1. Strategi Perancangan............cocceevereeiiiiieniincnicneciceceee 56
4.1.2. Strategi PeSan .........cccuieiviiiiieiieeieeee e 57
4.1.3. Strategi Kreatif........cccoooiiveiiieeieeceeceee e 58
4.14. Timeline AISAS ..o 61
4.1.5. Estimasi Bud@et ........c.coeviieeiiieeieeceeceeee e 61
4.1.6. Strategi VISual .....c.coooiiiiiiiiiiiiiieccee e 62

4.2, Hasil Perancangan..........c.ccceeevveeeiiieeniiieeeiie et 63
4.2.1. W15 113 0] 4 DO USRS 63
4.2.2. INEETESE ... 66
4.2.3. SEATCH ... 74
4.2.4 ACHION ittt 80
4.2.5 SRATE. ... e 81
BAB V.uticiiinticninnnnecninnisicsisssssiesisssssisssissssssssssisssssstssssssssssssssssssssssssss 84
5.1 KeSIMPUIAN ...eiiiiiiiiciiecce et 84
5.2.  Saran atau ReKomendasi ..........ccoceevueriiniiienieniiiceeeeeeeeee 84
DAFTAR PUSTAKA 86
LAMPIRAN . ccoitiitisticsnissenssecssissasssecssessssssncssessssssessssssssssssssessssssassssssssssassssssasssassas 89

viii



