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Ketua Paguyuban Batik Jetis Sidoarjo, Bapak Nurul Huda.
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Rekan Observasi selama di lapangan, Yusa’ Muhammad M.
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Karyawan dan Staff Kesekertariatan Program Studi Desain
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Bandung, 25 Juni 2014

Penyusun

Kurnia Puspita Wardani
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