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saran yang sangat berharga kepada penulis selama menyusun skripsi. 

 Selanjutnya ucapan terima kasih penulis sampaikan pula kepada: 

1. Tuhan Yang Maha Esa, yang tanpa rahmat-Nya penulis tidak akan bisa 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. 
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Visual (DKV) TCIS yang telah memberikan pengarahan dan penjelasan 

seputar tugas ujian akhir. 
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6. Seluruh staf perpustakaan TCIS yang telah memberikan pelayanan yang 

sangat baik serta ketersediaan buku yang cukup komplit. 

7. Rekan-rekan mahasiswa TCIS yang telah banyak memberikan masukan dan 

dorongan. 
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Tuhan Yang Maha Esa. 
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